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Analisis del ambiente politico en la ciudad
de Puebla

La diferencia que reflejo el estudio realizado por ROHEISEN en
el mes de Abril en donde Unicamente existian 7 puntos
porcentuales en la intencién de voto a favor de la coalicién
formada por el PRI-PVEM (Alianza Puebla Avanza) no tuvo
ninguin cambio a lo largo de la campania electoral.

Al final de la campania el PAN resulté ser el gran perdedor con
la coalicion Compromiso por Puebla mientras que el Partido
Verde Ecologista de México resultd ser el beneficiario con la
alianza formada con el PRI ya que sin practicamente aportar
votos seguira teniendo juego politico.

Existe un gran descontento en la ciudadania poblana con las
campafias politicas de todos los candidatos ya que manifiestan
que el comin denominador fue la carencia de propuestas de
los candidatos y consideran que “es lo mismo cada eleccion”.
Los candidatos a la gubernatura no lograron ni ampliar ni
cerrar ese margen de diferencia que existia en la intencién de
voto antes de la campaiia electoral.

De acuerdo a los datos del estudio de ROHEISEN, los
candidatos no pudieron convencer a mas ciudadanos para que
fueran a votar este 4 de Julio, previéndose una participacién
de unicamente el 53% de los posibles votantes (por lo menos
para la ciudad de Puebla). Los datos reflejan que los cambios
realizados en el equipo de Zavala no tuvieron efectos
importantes y la inercia del equipo de Moreno Valle provocé
que tampoco hubiera cambios en la intenciéon de voto a su
favor.

En el caso de la alcaldia poblana, el estudio de ROHEISEN
revela que tampoco los candidatos lograron mover la
diferencia porcentual en la intencién de voto para elegir
Presidente Municipal de la angeldpolis. Lo que los candidatos
si lograron hacer es crear y afirmar la percepcidn de que sera la
Alianza Puebla Avanza quien gane el préximo 4 de Julio.

Los poblanos estan mas convencidos de que asi serd, pues no
vieron en el candidato de la coalicion Compromiso Por Puebla
quien, a pesar de tener varios atributos positivos y tener la
ventaja de que la ciudadania creia que la alcaldia la ganaria el
PAN gracias a la alianza que formé con el PRD, PANAL y
Convergencia, sin embargo no supo ganar la confianza del
electorado poblano, principalmente de los jévenes, quienes en
esta eleccion tendrdn una participacion mayor que en
elecciones anteriores.

Metodologia:

El estudio se realizé en la ciudad de Puebla del 18 al 22 de
Junio utilizando al final de la entrevista cara a cara una
papeleta simulando una boleta en donde el entrevistado
emitia su voto.

Eltamarfio de la muestra es de 684 entrevistas.

Las personas entrevistadas cumplieron con el siguiente
filtro:
* Mayores de 18 afios.
e Mostrar credencial de elector vigente verificando
que la direccion correspondiera al domicilio del
entrevistado.

El error estadistico de este estudio es del +/-3.8%
considerando el nivel de confianza del 95%.

El muestreo estratificado aleatorio simple se determind
considerando el niimero de votantes en la lista nominal
de cada seccion electoral comprendida en cada municipio

ademas de correlacionarla con los datos de los! D9 .

publicados por el INEGI.

La entrevista se realizd por personal de ROHEISEN
mediante un cuestionario previamente estructurado.

ROHEISEN es una agencia internacional independiente de
investigacion de mercado y consulta de opinién que en el
ambito electoral ha participado en diversos estudios en
México y Estados Unidos desarrollando e implementando
las estrategias y tdcticas de una campafia electoral asi
como desarrollando la oferta y el discurso politico basado
en las demandas ciudadanas.

Contacte a analisis@roheisen.com para un reporte mas
detallado o directamente a nuestros teléfonos con Rafael
Mendoza.
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éCon qué coalicién se identifica usted? Los resultados del estudio ROHEISEN del mes
de Abril mostraron que 4 de cada 10
entrevistados se identificaban con el PRI, en
41% el presente estudio se muestra que esa
identificacion se sigue manteniendo con el
PRI coaligado con el PVEM. Sin embargo, la
. _ 9 identificacion con la coalicion Compromiso
Compromiso por Puebla 29% por Puebla no sumdé proporcionalmente a la
identificacion partidista que tenian los
J 2% partidos por separado.

Alianza Puebla Avanza

Otro

Esto muestra el descontento de los votantes
\i 28% por la coalicién que formaron los partidos

Inguno PAN, PRD, PANAL y Convergencia y se
demuestra que las coaliciones partidistas no
suman votos de manera directamente
proporcional.

En el estudio ROHEISEN del mes de Abril, previo al arranque de las campanas electorales, mostraba que
el 23% de los entrevistados no se identificaban con ningln partido politico mientras que la suma de la
identificacion partidista para la coalicion Compromiso por Puebla sumaba 38%, al final de la campana
disminuyé 9 puntos porcentuales mientras que aumento el porcentaje de aquellos electores que
mencionaron no tener una identificacién partidista.

Por otro lado, el estudio ROHEISEN

Percepcion ciudadanade quién ganaralas elecciones muestra que la ciudadania tiene la
percepcion de que serd la Alianza Puebla
GUBERNATURA ALCALDIA . .

__- Avanza quien gane las elecciones tanto
Alianza Puebla Avanza 49% 56% para la gubernatura como para la alcaldia
de la angeldpolis en donde los candidatos
Compromiso por Puebla 42% 40% Javier Lépez Zavala y Mario Montero
Serrano podrian ser los beneficiados en

No Sabe 9% 4% las votaciones del préximo 4 de Julio.

En el mes de Abril, el estudio elaborado por ROHEISEN mostraba que de acuerdo a los entrevistados existia
la percepciéon de que la coalicion Compromiso por Puebla ganaria la alcaldia de la angeldpolis. Sin embargo,
la coalicion Alianza Puebla Avanza formada por el PRI y el PVEM han logrado cambiar esa percepcion
ciudadana. Un analisis mas detallado de los datos del presente estudio indica que los jévenes,
principalmente aquellos que se encuentran en alguna universidad tienen la conviccién de que la Alianza
Puebla Avanza definitivamente ganara la alcaldia poblana.

Por otro lado, la diferencia porcentual que existe en la percepcion ciudadana de que la Alianza Puebla

Avanza le ganara a la coalicién Compromiso por Puebla es consistente con la diferencia porcentual en la
intenciéon de voto que existia en el mes de abril antes del inicio de la campafia electoral.
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Si este domingo fueran las elecciones para elegir
Gobernador del Estado de Puebla
éPor quién votaria usted?

Los datos del estudio ROHEISEN revelan
gue quienes no tienen una identificacion
definida con alguna de las coaliciones,
su intencion de voto sera a favor de la
coalicién Compromiso por Puebla.

. 46% e . e
Alianza Puebla Avanza ° Un andlisis de los datos demograficos

muestra que dentro del grupo de
aquellos que no tienen una
identificacion partidista principalmente
son hombres y mujeres cuyas edades
oscilan entre los 35 y 45 afios de edad y
que de alguna manera han vivido Ia
alternancia de los partidos politicos en el
poder por lo menos en la ciudad y en el
ambito federal. La mayoria de quienes
forman este segmento votaran por la
coalicion Compromiso por Puebla y
precisamente en este segmento se
encuentran una gran parte de quienes
dijeron estar indecisos de por quién
votarian.

Compromiso por Puebla

Otro

Voto Nulo

Indeciso

En el ejercicio de una votacidon simulada los
datos del estudio ROHEISEN son ain mas Resultado de la votacion simulada para elegir
reveladores pues a una semana de los comicios gobernador

se observa que la diferencia porcentual entre la

Alianza Puebla Avanza vy la coalicidn

Compromiso por Puebla sigue siendo

practicamente la misma que desde el mes de

Abril.  Sin embargo, aquellos dijeron estar Alianza Puebla Avanza
indeciso solo un 1% anularia su voto, otro 1%

votaria por otro partido, 2% votaria por la

Alianza Puebla Avanza, mientras que la

coalicion Compromiso por Puebla seria la Compromiso por Puebla
mayor beneficiada con un 5% de los que

manifestaron estar indecisos.

48%

42%

La coalicién encabezada por el PAN tendria que Otro J 6%
haber convencido al electorado para ir a votar
con las propuestas que la ciudadania esperaba
escuchar sus planteamientos . Entre mayor sea
el abstencionismo la Alianza Puebla Avanza Voto Nulo 4%
sera la mas beneficiada.
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Si este domingo fueran las elecciones para elegir
Presidente Municipal de la ciudad de Puebla
éPor quién votaria usted?

En el caso de la eleccién para la alcaldia
poblana la intencién de voto es mas
acentuada hacia la Alianza Puebla Avanza
existiendo una diferencia porcentual de 10
puntos y un mayor nimero de entrevistados
gue dijeron estar indecisos de por quién
votar.

Alianza Puebla Avanza 44%

Compromiso por Puebla .
De igual manera que en el caso de la

gubernatura, aquellos que no tienen una
identificacion partidista votarian este 4 de

Otro
Julio por la coalicion Compromiso por
Puebla.
Voto Nulo
Al segmento de los indecisos, se les suman a
los ciudadanos de 25 a 35 afios de edad
Indeciso aquellos que tienen de 36 a 40 afos

principalmente las mujeres amas de casa.

De igual manera que para el caso de la
gubernatura también para la alcaldia se hizo el
ejercicio de una votacién simulada en donde los
entrevistados llenaron una papeleta indicando por
quién votarian. Los resultados muestran que los
indecisos votaran por la coalicién Compromiso por
Puebla.

Por otro lado, el estudio realizado por ROHEISEN _49<y
indica que quienes no se sienten identificados con Alianza Puebla Avanza °
alguna de las coaliciones, incrementaran los

resultados en 8 puntos porcentuales a la Alianza
Puebla Avanza mientras que la coalicion  Compromisopor puchls | (M 41%

Compromiso por Puebla serd la mas beneficiada
Otro J %

Resultado de la votacién simulada para elegir
Presidente Municipal

con un incremento de 12 puntos porcentuales.

Para ambos casos, la gubernatura y la alcaldia a la
coalicion Compromiso por Puebla le falté
entender mas al electorado mientras que la
Alianza Puebla Avanza afianzd simpatias y aseguro
votos.

Voto Nulo 3%

Como dicen los clasicos: & [ | éecciones
1238¢

Unicamente se ganancon @ 2 U
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Oficinas en MONTERREY

Rio Missouri # 215
Col. del Valle
San Pedro Garza Garcia, NL. 66220
Tel: 01(81) 1365.8767
Fax: 01(81) 1365.4026

www.roheisen.co

Oficinas en HOUSTON

3100 S. Gessner
Suite 110
Houston, Texas 77063
Tel: 001(713) 266.6780
Fax: 001 (713) 266.6785
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